makijaz > trendy 2010

40

LuizA LENARTOWICZ

Trendy
wilosmalgiio @ 1 @

Skqd si¢ biorg trendy? Jak powstajg? Kto i gdzie je tworzy? Kto

z nich korzysta? Jak z nich korzystac? Czy trendy mody dotyczqg tylko

naszego wyglgdu? Do czego one stuzg? Komu sg potrzebne? Czy

mozna mowic dzisiaj o polskich trendach i polskim designie? Kto

o tym pisze? Kto to pokazuje? Kto to rozpoznaje i kto rozumie?

»Sztukq jest
wykonanie makijazu,
ale jeszcze wigkszq —
jego dobor”

LuizA LENARTOWICZ

kad sie biorg trendy? Jak po-
wstaja? Kto i gdzie je two-
rzy?

Trendy to wynik pracy wielu ludzi
zwigzanych z roznymi dziedzinami. Na
ich ksztatt wptywa kilka czynnikdw:
ludzka wrazliwosé¢, kreatywnos¢, wi-
Zja przysztosci, postep naukowy i wy-
darzenia na Swiecie.

Wszystko zaczyna si¢ w agen-
cji skupiajacej specjalistow z roz-
nych dziedzin, w tym takze dzienni-
karzy. Zbierajg miesigcami materiaty
w postaci filmow, fotografii, nagran
dzwigkowych, sledzg rozwdj nauki
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1. MAKUAZ DZIENNY
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}'2. MAKIAZ WIECZOROWY

(nowe odkrycia fizyczne, biochemicz-
ne i technologiczne), kultury i sztuki
(architektury, sportu, muzyki, malar-
stwa i rzezby, filmu, baletu, tanca itp.).
Obserwuja przyrodg i globalne zmia-
ny klimatyczne (topnienie lodowcow,
powodzie, trzgsienia ziemi, wybuchy

wulkandw, huragany, traby powietrz-
ne..), inni podgladaja zycie zwyktych
ludzi, np. jakie powstajg nowe subkul-
tury, czym si¢ wyrozniajg mtodziezowe
grupy, co ludzi interesuje i wzrusza, ja-
kie maja pomysty na nowoczesne zy-
cie, a w koncu - jak wykorzystujg mo-
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- 3. MAKUAZ WIECZOROWY

de na co dzien.

Wymiana pogladow z najwybitniej-
szymi autorytetami w danej dziedzi-
nie - intelektualistami, artystami, na-
ukowcami i wizjonerami - bywa sza-
lenie emocjonujaca, a nawet burzliwa.
Wytania si¢ z niej nowy kierunek, za
ktérym podazy caty $wiat.

Wszystko jest usystematyzowane,
omowione do najmniejszego szczego-
tu, poszukiwany wspaélny mianownik
i roznice staly si¢ dla ludzi napgdem
do dziatania i tworzenia.

Nowy kierunek pozwala lepiej ro-
zumie¢ terazniejszy Swiat i cele, do
ktorych wspolnie - jako ludzkos¢ -
zmierzamy.

Trendy pokazuja zachodzace w nas
zZmiany, zmiany w zyciu codziennym.

Oto kilka inspiracji na wiosng i la-
to 2010, jakimi kierowalismy si¢ przy
projektowaniu nowych makijazy Sta-
gecolor.

Codziennos¢
Ludzie mieszkajacy w kamiennych
miastach, w drapaczach chmur zatg-
sknili za Swiezym powietrzem, ziele-
nig lasow i pol, jezior i morz.

W postepowym planie miasta no-
woczesna architektura budynkdw
zostanie owtadnieta zielenig. Klom-

fotografia 5 - oczy
matowe, cienie

w kolorze oliwkowy
i pastelowy,
przeznaczony dla
wszystkich kobiet

0 oczach zielonych
zaréwno jasnych

i ciemnych,a takze
brazowych poczarne
i bursztynowych

fotografia 2 - to jakby
ten sam makijaz co nr 1
ale z intensywniejszym
rozem z drugiej palety
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fotografia 4 - oczy,
potaczenie cieni
matowych i ptynnego
cienia o zabarwieniu
ztotym, o konsystencji
ptynnej, opalizujacej

i szybko zasycha. Usta,
jogurt truskawwkowy
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by z jadalnymi roslinami, np. leSnymi
owocami, jak jagody, jezyny, morwy
czy maliny, albo klomby z warzywa-
mi, ktérych bedzie tak duzo jak chwa-
stow. Zywoptoty zimozielone uformo-
wane w ksztatty drzew i parkowych
tawek, stolikow czy ptotow, potgczone
z naturalnymi materiatami, jak drew-
no, kamien, szkto czy metal, oswietlo-
ne solaryjnymilampami beda tworzy¢
basniowe przestrzenie. Balkony sta-
na si¢ ogrodkami warzywnymi. Wig-
cej Swiezego powietrza i wysokowar-
tosciowego pozywienia, piekna zielen
wokot na co dzien to uczta dla ciata
iducha, a jak duzo dobrego uczynidla
Srodowiska! Miasta bedq zarosniete
roslinnoscia.

Wertykalne farmy

Higtech-Farm

Coraz szybciej topnieje lodowiec, co-
raz szybciej rosnie poziom wody. Ta-
kie kraje jak Holandia mogq znikna¢ za
pare lat pod wodg. Holendrzy przez la-
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ta nauczyli si¢ zy¢ w symbiozie z woda,
stali si¢ specjalistami w tej dziedzinie.
Juz dzisiaj buduja domy na wodzie.
By¢ moze w przysztosci wszystkich nas
czekajg ptywajgce domy. Blake Kura-
sek przedstawia olbrzymi nowocze-
sny budynek wyrastajacy bezposred-
nio przed miastem z morza.

Tu bedziemy jezdzi¢ na zakupy todka.

Megafarm

Ogromnych rozmiaréw budowla przy-
pominajaca szklarnig, w ktorej moz-
na mieszka¢, pracowac i sprzeda-
wac Swieze produkty ,prosto z krzaka
z sibdmego pigtra” Projekt grupy
SOA.

Juz po tych inspiracjach moze-
my si¢ domysla¢, ze najmodniejszym
w tym sezonie kolorem jest zielen!

Obecnie wiele hollywoodzkich
gwiazd angazuje sie w ratowanie $ro-
dowiska, to stato si¢ modne i popu-
larne, tak samo oczywiste jak kiedys
trzeci samochod dla Amerykandw. To
optacalne ze wzgledu na wizerunek,
ale przede wszystkim najwazniejsze
dla przyrody.

Aktorzy wspieraja rozne organiza-
cje, fundacje i instytucje charytatyw-
ne, np. Leonardo DiCaprio sponsoru-
je organizacjg chronigcg srodowisko
naturalne, jest w tym konsekwentny,
posiada ekologiczny apartament i sa-
mochdd z silnikiem hybrydowym. Ca-
te Blanchett demonstruje przeciw so-
lariom. Kate Hudson razem z Davidem
Babaii stworzyli seri¢ pielegnacyjng do
wtosow, z ktorej sprzedazy 10% zy-
sku jest przeznaczone na organizacje
chroniacg dzikie zwierzeta.

Natura gteboko przenikngta mode
i powrocita na swoje wiasciwe miejsce.
Chociaz styl proponowany przez Yves
Saint Laurenta, Louisa Vuittona czy
Calvina Kleina jest ozdobny i osten-
tacyjnie wyidealizowany.

Wszyscy wiemy, ze dla Swiata naj-
wazniejsze jest zjawisko globalnych
zmian klimatycznych.

Nowy trend na wiosng i lato 2010
prezentuje ,czysta rewolucje”, gdzie
na pierwszy plan wysuwa sie Natura.

Rudi Dutschke, przywodca ruchu
studenckiego w latach 60. w zachod-
nich Niemczech, powiedziat: ,Rewolu-
cja to nie jest krotki akt, gdzie raz cos

Trendy to wynik pracy wielu ludzi zwigzanych

z réznymi dziedzinami. Na ich ksztatt wpltywa

kilka czynnikow: ludzka wrazliwos¢, kreatyw-

nos¢, wizja przysztosci, postep naukowy i wy-

darzenia na swiecie.
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sie zdarzy i potem wszystko jest inne.
Rewolucja jest dtugim, skomplikowa-
nym procesem, gdzie cztowiek musi
staé sig inny"

Stagecolor wita zielony
trend w makijazu

Natura ukazuje si¢ w nowej, luksuso-
wej odstonie i zyskuje wigksze zna-
czenie. Nowy makijaz to wybuchowa
mieszanka luksusu i natury, wykwint-
ne kolory w niezapomnianych kombi-
nacjach. Teraz zaspokdj swoje pragnie-
nie tak, aby zmiany byty widoczne.

L
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:‘ “J'l
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-
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6. MAKIJAZ DZIENNY

Makijaz ,,Sekretny Ogrod”

Kolor i intensywno$¢ zapewnig wyjat-
kowg precyzje. Zaimponujesz atrak-
cyjnymi odcieniami cieni na oczach.
Oczy stang si¢ petne wyrazu, natural-
nej harmonii.

Makijaz ,,Rewolucja w naturze”
Spokojnymi odcieniami natury po-
kryj w elegancki i indywidualny spo-
sob powieki i dobierz zaplanowang
mieszankg kontrastowych konturow
i atrakeyjnych akcentow.

makijaz,

Jak i kiedy powstaje
modny makijaz?

Agencje pracujgce nad trendami ja-
ko pierwsze przekazujg informacjg dla
przemystu witokienniczego. Tu odby-
wa si¢ farbowanie nici. Potem z nich
produkuje si¢ tkaniny dla przemystu
tekstylnego. Producenci tkanin po
raz pierwszy prezentujg je na branzo-
wych targach w Paryzu, gdzie tez po
raz pierwszy dziennikarze otrzymuja
informacje o nowych modnych kolo-
rach na nadchodzace sezony. Dopiero
na tej podstawie, znajac kierunki i ten-

analiza kolorystyczna,

najstarsza szkola w Polsce
generalny przedstawiciel Stagecolor

fotografia 5 - oczy
potaczenie cieni
matowych i ptynnego
cienia o zabarwieniu
ztotym,o konsystencji
ptynnej ,opalizujacej

i szybko zasycha.

usta jogurt
truskawwkowy, lub
karmelowy z pigknymi
mikrobrokatami

o0 roznej wielkosci,
ktore czynig makijaz
przestrzenng
architekturg twarzy
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stylizacja

tel. 095 722 99 92

LENARTOWICZ

SZKOLA WIZAZYSTOW

Film szkoleniowy

na DVD. Nowatorskie
triki wizazystyki.
Fragmenty filmu na
stronach www.luiza.de

makijazy
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PURE REVOLUTION

WithD BBATIEN

STAGECOLOR

dencje w modzie, specjalisci tworzg

nowe zestawienia barw i opracowu-
ja nowe kosmetyki. Wszystko, co jest
Zwigzane z nowosciami, jest utrzymy-
wane przez wiele miesiecy w tajem-
nicy, az zostang wyprodukowane ko-
smetyki na nadchodzgcy sezon, za-
wsze w limitowanej serii.

Moda to barwny $wiat, trendy maja
bawi¢ i urozmaicac¢ nam zycie, cieszy¢
oko i pomaga¢ w odnajdywaniu przy-
jemnosci, kreowaniu nowych perspek-
tyw codziennosci. Moda powinna uta-
twia¢ nam uwalnianie si¢ ze stereo-
typow, poszukiwanie wiasnego stylu
respektujacego naszg osobowos¢. Mo-
da ma nas ubiera¢, a nie przebierac.

Pamietajmy wiec, aby w swojej
ocenie by¢ bardzo ostroznym, ponie-
waz to, co dla jednego cztowieka jest
normalne i klasyczne, dla drugiego
moze by¢ krepujace i nudne. To, co dla
jednych jest pigkne, kolorowe i Swieze,
przez innych moze by¢ odbierane jako
kiczowate i tanie. Dlatego mowi sig, ze
o0 gustach si¢ nie dyskutuje.

Do czego stuza trendy

i komu sa potrzebne?
Nowy rok, nowy sezon, nowa twarz
to urozmaicenie codziennosci. Jeste-
Smy odmienione i mamy wiecej ener-
gii. Nasza twarz petna blasku i Swie-
zosci jest komplementowana w do-
mu, w pracy i przez znajomych. Te

Natura ukazuje si¢ w nowej, luksusowej odsto-

nie i zyskuje wigksze znaczenie. Nowy makijaz

to wybuchowa mieszanka luksusu i natury,

wykwintne kolory w niezapomnianych kombi-

nacjach.
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pozytywne opinie jeszcze bardziej
nas przekonujg o stusznosci nasze-
go wyboru.

Czy mozna méwic dzisiaj
o polskich trendach
i polskim designie?

0 tym bedzie mozna mowi¢ dopiero
wtedy, kiedy nauczymy sie we wia-
snym kraju doceniac i szanowac praw-
dziwe autorytety, a nie marketingowe
mutanty. Kiedy zmieni si¢ podejscie
do ludzi szczegolnych, kiedy respekt
i szacunek dla prawdziwego talentu
zastapig zazdros¢ i zawis¢. Ocenia-
jac przez wiele lat mtodych projek-
tantow mody na ich kohcowym po-
kazie egzaminacyjnym, widziatam co
roku przynajmniej jedng osobg, ktora
pod wzgledem artystycznym mogta-
by mierzy¢ sie z najlepszymi w swojej
branzy na Swiecie.

Aby zyska¢ powazanie naszych
rodakow, trzeba je najpierw zdoby¢
w innym kraju i tam odnies¢ sukees.
Wcigz odnosze wrazenie, ze w Polsce
dominuje przecigtnos¢, a ludzie z naj-
lepszymi pomystami wyjezdzajq z kra-
ju, bo nie sg spetnieni ani zawodowo,
ani finansowo. | nagle okazuje sig, ze
Polak zaprojektowat model kolekcjo-
nerski BMW, ze najlepszy mtody ar-
chitekt w Europie pochodzi z Polski,
ze na oktadkach najbardziej presti-
zowych magazyndw mody sg polskie
modelki, itd.

Brak dobrych wzorcow, zadowala-
nie si¢ byle czym, lekcewazenie nauki
- dopdki tak jest, nie mamy zadnych
szans na zmiany.

BadZmy bardziej wierni sobie sa-
mym, wierzmy bardziej w siebie i swo-
je mozliwosci, a wowczas Swiat odsto-
ni nowe perspektywy.

Tego wszystkim zycze
w roku 2010.



Sklep internetowy

Dobry makijaz moz nawet dusze STAG E C 0 L 0 R net
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Kupujgc kosmetyki STAGECOLOR:

- www.luiza.de

ujednolicisz swéj warsztat pracy - zrobisz od dawna (...",'.‘)
planowany porzadek - podnosisz wfasny autorytet -

i prestiz firmy - demonstrujesz klientkom swoéj LUIZA
profesjonalizm - zwigkszasz obroty nawet o 80% bez LENARTOWIC?Z
zatrudniania dodatkowego persorlelu. SZKOLA WIZAZYSTOW
Oferta A

Zakupujgc kosmetyki Stagecolor do pracy

i odsprzedazy w postaci najbardziej atrakcyjnych
produktéw w cenie 5500 zi brutto otrzymujesz gratis:
3 dniowe szkolenie ,Makijaz slubny, a analiza
kolorystyczna”, prezenter na kotkach z paletami

do wypetnienia oraz plakat w ramie z pleksiglas

z serwisem wymiany plakatow dwa razy w roku.

Oferta B

Zakupujgc pedzle dla wizazystéw Luizy Lenartowicz

i kosmetyki Stagecolor do pracy i odsprzedazy w cenie
8000 zt brutto otrzymujesz gratis: 2 szkolenia dla 1
osoby lub 1 szkolenie dla 2 oséb, prezenter na kotkach
z paletami do wypetnienia, plakat w ramie z pleksiglas
z serwisem wymiany plakatow dwa razy w roku.

| Oferta C

Zakupujac mobilny kufer dla wizazystow z lustrem

z oswietleniem dziennym do analizy kolorystycznej
i makijazu wypetniony kosmetykami Stagecolor w
cenie 8000 z! brutto otrzymujesz gratis 3 dniowe
szkolenie ,Makijaz slubny a analiza kolorystyczna”.

STAGECOLOR TO DOBRY START !

STAGECOLOR COSMETICS
NA SKARPIE 53

66-400 GORzZOW WLKP.
095 722 99 92



